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الإعلام وتأثيره 
على عفولنا 


الباحث والمخترع / 


فاروق راتب النتشٌ (الفارونسيى) 


باص يه" 


ا 
مشقبة الامشتنصرية 


العرويدك 


5 0 
الا ون 
٠‏ سجمسي 6 


مدر دبامياة ام معء انهاه 
4 الأ متسر ية 


البا/ورصع| (شداء ) ها 


إلى من أنار لي طريق عمري وأسعد صدري يبريق أمل 
إلى أصحابي وأصدقائي ورفقاء عمري 
إلى خلاني إخوتي وأخواتي 
إلى فكري وطني الحبيب [فلسطين! 
إلى من يعجز اللسان لوصفت إأبي الحبيب] 
إلى أنشودة الحياة و بلسم الزمان ومنبع الحنان[أمي الغالية! 


إلى كل من قرأ هذا الكتاب الرائع 


| أأالا الإعلام وتأثيره ااا مالالا !]| |11أا 
سة" على عقولنا 


فاروق راتب صادق النتشت مواليد عام 1926 : 


باحث 2# العلوم الطبيعة والتنمية البشرية + 


> الشهادات: 
حاصل على عدة شهدات تفوق دراسية 
حاصل على شهادة التدريب من مركز التواصل للتنمية البشرية 
حاصل على عدة شهادت في السباحة واللغات والحاسوب 
حاصل على شهادة مشاركة في الجرافولوجي من مركز البردوني للتدمية البشرية 
حاصل على شهادة مشاركة في التخطيط من المركز الدولي 
'حاصل على شهادة في التفكير الإبداغي من مركز البردوني التنمية 
حاصل على شهادة من مركز قدرات للتدمية في حتى تكون مؤثرا 
حاصل على شهادة في القسراءة السريعة والخرائط الذهنية من مركز البردوني 


هه 


حاصل على البورد الخليجى فى القراءة السريعة والخرائط الذهنية ' 


اللا مخ خم عع اللا الإعادم وتأخكيره |لاأللالا 
على عقولتا ‏ الحمييم 
2 5 
كا : 0 
5 معلومات اخرى: 9 


جامعى ٠٠١9‏ فى كلية (الهددسة) 


جامعي ٠٠١4-7001‏ في كلية الطب سابقا 
ممارس في العلاج بخط الزمن (71-7) 

وفي علم الساودجولء 

(2/1-19) دارس لعلم 

البرمجة اللغوية العصبية 

دارس وممارس في الحرية النفسية 2:7 


مؤلف كتاب حياتي في مواطري 
مؤلف كتاب منظومة النسبة 

في الفيزياء 
وبالغة الإنجليزية 
(8110*! ع1 0 راعاى لام 08 
صاحب نظرية الفارونسبية 
ويلقب بالفارونسبي 

له العديد من المؤلفات والاختراعات 

السسيرة الذاتية كاملة للفاونسبي تتجدها في محرك البحث جوجل(فاروق رات 
الئنشة وعلى اليوتيوب») 


!ااا الإعلذم وتأثيره عل !!!]| ||| ]||| ||| تالا | تالا 


الإعلام 


اح 900004 


هو وسيلة يتم من خلالها نقل حقائق أو 
معلومات عن طريق المشاهدة أو الاستماع 


أو الاشارة وتسستخدم فى ذلك أدوات تقنية 


وأجهزة مثل التلفاز والراديو وغير ذلك 


اااللتتلا عيملتلا الإعلام وتأتيره للتاللنا 
على عقوتنا ‏ احلسم 
لك ١‏ 5 


أهداف الإعلام 


كدت2222ه2*ظ 


ه للترفيه والتسلية 
ه لنقل حقائق 
ه لنقل أخبار ومعلومات 


ه أصداف ثقافية 


تغير وجهات 
أهداف اقتصادية 


التفاعل مع الأحداث 


]نالا الإعلام وتأثيره اللا ل ااانا 
سي | على عقولنا 


تآثير الإعلام الإيجابي 


ه الناحية الإيجابية للأفراد بشكل خاص 


٠‏ الناحية الإيجابية للمجتمع ككل 


االللتللل مام عع للا الإعلام وتأثيره الل 
على عقوتتا ‏ اسيم 


الناحية الإيجابية للأفراد 
بشكل خاص 
2201/2 


المعرفة 
تتبع الأخبار 
التواصل مع العالم 
توجيه الفكر 
توجيه العاطفة 
التسلية 

وإيجاد حلول 


وو الج ماحم وتأخس* ١‏ ررارررزررانااللائلانل اناالا االاائال اناالا الااال اناالا اناما ناتللا ااأاللنا 
سب" على عقولتا 
صا 8 


المعرفة 


00 
المعرفة شى مهم في حياة الأفراد والإعلام 
ينشيء قاعدة للمعرفة من خلال القضايا 
المختلفة التى يطرحها 


ه المعرفة الفكرية 

ه المعرفة الاقتصادية 
٠‏ المعرفة الإخبارية 
٠‏ المعرفة الاجتماعية 
ه وغيرها 


جا جا ا ا 


1 الك 


ااا الإعلام وتأثيره لل اللا 
سح" على عقولنا 


تتبع الأخبار 


لوف يي4ي يبد يديه 


المتابعة من خلال معرفة تلك الأحداث وكيف 
لنا معرفة ما الذي يحدث فى أي بلد حتى كيف 
لنا أن نعرف أحداث البلد نفسها 


ه تتبع الأخبار عدة أشكال 
ه تتبع الأخبار فى الحروب والكوارث 
٠‏ تتبع الأخبار فى الظروف الاعتيادية 


خا + ا 


اانا الإعلام وتاثيره للبلا اللللللان 


التواصل مع العالم 


العالم كله اليوم أصبح على شاشة صغيرة 
يمكنك من التواصل مع أنحاء العالم من خلالها 
فالإعلام لغة ولفة الإعلام واضحة في التواص 
ولهذا التواصل مهم في حياة البشر والأفراد 


+ا جا ا 


انالا لععا ممما ممم ممالل لل لال ل للخ ممما ات ناتللا الإعلام وتأثيره اننا 
على عقوكنا ارحس 


التواصل أنواع 


ه التواصل المادي 

ه التواصل الاجتماعي 

٠‏ التواصل ال#خباري 

٠‏ التواصل الفكري والتربوي 
ه التواصل الثقافي 


انالا الإعلام وتأثيره لل ل |الاللا 
سح" على عقولتا 
صا له 


توجيه الفكر 


القضايا الفكرية تنشاً قاعدة فكرية قد تكون 
مشتركة وقد تكون غير مشتركة ولهذا فالتاثير 
قائم 

والتأثير يختلف باختلاف التوافق 


التوافق مشترك > التأثير الفعال والإيجابي 


التوافق غير مشترك <> التأثير الإيجابي 


اجا اا 


لك بك 


اااالالا الل الإغلام وتاخيره اللألالا 
عا عقوتتا بعري 


القضايا العاطفية تنشاً قاعدة قلبية قد تكون 
مشتركة وقد تكون غير مشتركة ولهذا فالتاثير 
قائم 


والتأثير يختلف باختلاف التوافق 


التوافق مشترك <> التأثير الفعال والإيجابي 


التوافق غير مشتر ك ج> التأثير الإيجابي 


+ ا جا 


!ااانا الإعلذم وتأثيره العا اام مالالا اناا 


وإيجاد حلول 


إعو يية 4 يي هة ودود ددن 


القضايا التى يطرحها الإعلام وتكون مشكلات 
احتواهيسة وفكوينة وهسةه القضانا تنس هده 
الأفراد بشكل مباشر 


لاا ععالملااممللالاا] ااااممعممم للك تاللا الإملام وتأثيره تالكا 
على عقوتنا الحم 
صا ل 


الإعلام وإيجاد الحلول 


6 + 


8 1 


انالا اللإهلام وتأثيره الللخوااا ل ل الات 
كا 51 


٠‏ نقل أخبار المجتمع 

التواصل بين الشعوب المختلفة 

ه الحالة الاقتصادية 

ه الحالة الاجتماعية التفاعلية 

ه توجيه سياسات 

تغير نوجهات حول مجتمعات مختلفة 


+ا ا ا 6< 


س ارك 


لان لل امل خخخ مم عع مل ممما الإعلام وتأثيره ااانا 
على عقولتا ‏ العخاس 
كا ظ لآ 


نقل أخبار المجتمع 


مايه يدود و5 دودو 5د 55د وثودة 


المجتمع هو البيت الكبير الذي يضم الأفراد 
والأحداث ما تنشاً فى أي جزء من المجتمع 
ينتشر إلى كل المجتمع 


الإعلام فى المجتمع أشبه بالدواء ما أن يصل 
إلى داخل الجسم ينتشر إلى كل أنحاء الجسم 
ولهذا فالإعلام ما أن يصل إلسى أي مجتمع 
ينتشر إلى كل أنحاء العالم 


الإعلام القائم داضل مجتمع هو ذات 
المجتمع القائم على الإعلام 


برب الجعلحم وتأخيه” . ررررروروررررررزرراراناانا لل الال انا اللالاتا تالالا الالل اللا لالخالا لاكلللالا تاللا 
مس >" على عقولتا 


التواصل بين الشعوب 1 غ1 ه مه 


كما أن هناك لغة تواصل بين الأفراد. هناك لغة 
تواصل بين الشعوب من خلال 


ه نقل ثقافات 

ه نقل عاداث 

ه نقل قضايا 

ه نقل تفاعلاات 

ه نقل جماليات المكان 


جا )ا 6 


لالتلا لكخاامااامممممااخامال اخ اناخاا لمانالا بسر الإعلكم وتاخيره ورور 
على عقوتدا راسم 


الحالة الاقتصادية 


عق في هة ديد دي4 5445٠‏ دوه 


لكل مجتمع اقتصاده الخاص والذي يبني 
المجتمع ولهذا فالحالة الاقتصادية القائمة على 
التفاعل بين المجتمعات من 0 تماد ثقافة 
الاقتصاد ينشى قاعدة بيانات كة لين 
المجتمعات المختلفة 


الاقتصاد عبارةعن لغة تواصل 


ارتنالا + لامع ممما تاتالا [|||ذ|اا 
00-7 


الحالة الاجتماعية التفاعلية 


©2222 


المجتمع الاجتماعى هو المجتمع الذي يجمع 
أفراده على ثقافة اجتماعية مبنية على الأخلاق 
والتواصل ,ولهذا لفة تواصل بين المجتمعات 
أيضا القضايا الاجتماعية والتفاعلية 


الحالة الاجتماعية > عبارة عن > لفة تواصل وتفاعل 


اج اا 


13 وك 


الإعلدم وتأخيس» ررررررر, 
على عتوكنا ‏ للحتي 


امام اللا 


توجيه سياسات 


إع ف هيم دد5د ةيةه 


الإعلام لا يؤثر على سياسة المجتمع بقدر ما 
يوجه تلك السياسة 


والتوجيه يكون من خلال 


ررب الإعاحم وتأضسة ‏ ررررزرررر رانلاك ااال الالان انالا لالا نال الاتال ااال االاك انالا تلان الالالل ااانا 
مك على عقولتا 


تفير توجهات 
حول مجتمعات مختلفة 


الأعلام يؤثر كما يؤثر الدواء على الجسم ولهذا 
فالتوجهات الخاطئة في أي مجتمع يتفاعل معها 
الإعلام من خلال نقلها وبالتالي تأثير على 
المشاهد والمستمع وبالتالى يؤثر على الأفكار 
والتوجهات حول مجتمع معين ومن ثم يغير 
طريقة توجه الأفراد ومن ثم يصبح تغير في 
التوجهات بشكل أوسع في المجتمع ككل 


خا ا 


الإعلام وتأث 
ابي رج للا 

الا ممما مالالا -َ 
١‏ على عقولنا لحصسسر 


تأثير الإعلام السلبي 


ه الناحية السلبية للإعلام على الأفراد بشكل 
ا ظ 


٠‏ الناحية السلبية للإعلام على للمجتمع ككل 


الل اللإعادم وتأثيره لل لا اللا 
كا 51 


> الناحية السلبية للإعلام على الافراد 
بشكل خاص 


ه المعرفة الخاطئة 

ه تتبع الأخبار الاكتئابية والمحبطة 
ه التواصل مع مجتمعات غير محببة 
ه توجيه الفكر بشكل سلبىي 

٠‏ توجيه العاطفة بشكل سلبى 

ه التسلية المحرمة 


ه وتعمقا لمشكلات 
خا عا 


سَ ظ 8 


اللا الالو الإعلدم وتأثيره اللا 
على عقولنا ‏ الحا 
لك ا ل 


المعرفة الخاطتئة 


22-2 


المعرفة شى مهم فى حياة الأفراد والإعلام 
ينشئ قاعدة للمعرفة من خلال القضايا 
المختلفة التى يطرحها 

والقضايا التي تمس بعقيدة وتوجهات الأفراد 


الدينية هى معرفة خاطنة لا بد من تجنبها 


ىَّ 


لاللقاا 0 لال اللللللل 


> فالمعرفة الخاطئة تنقسم إلى عدة 
أقسام متنوعة 


المعرفة الفكرية المتناقضة 

المعرفة الاقتصادية المسيطرة والتى يمتلكها 
مجمع دون غيره 

المعرفة الإخبارية المحبطة 


المعرفة الاجتماعية والثقافية مفتوحة السلبية 


ا ا ا ا 


2 ا 


اللأاللك الام اماما اللا الإهلام وتأتيره اناالا 
على عقوئلنا “ا 


الاخبار المتواترة والأحداث المتغيرة تنشأ ثقافة 
المتابعة من خلال معرفة تلك الأحداث وكيف 
لنا معرفة ما الذي يحدث في أي بلد حتى كيف 
لنا أن نعرف أحداث البلد نفسها ومعرفة الأخبار 
بشكل مستمر وخصوصا الأخبار المحبطة تولد 


اكتئناب لدى الأفراد مع مرور الزمن ورفض 
الحالة الراصنة بأي شكل من الأشكال 


> تتبع الأخبار 
تشع الأخبار ذ فى الحروب والكوارث 
تامع الأخبار و في الظروف الصعية والمميدة 


الال الإعلام وتأثيره الل ل اللللانا 


العالم كله اليوم أصبح على شاشة صغيرة 
يمكنك من التواصل مع أنحاء العالم من خلالها 


فالإعلام لغة ولغة 30 واضحة في التواص 
ولهذا التواصل مهم في حياة البشر والأفراد 
ولكن يكون التواصل سلب إذا كان التواصل 
مسع مجتمعات سلبية وسسيئتة وأفراد يأخذون 
أفكارهم من تلك المجتمعات 


االالا لالت لك الال ل م لاماا اامممااااااممخ خالا الإملام وتأثيره ا االالل! 
على عقولنا ‏ الحم 


> التواصل الفغير محبب أنواع 


ه التواصل المادي القائم على المصالح فقط 
ه التواصل العدواني 
ه التواصل الإخباري من خلال توليد الكره 


« التواصل الفكرىي والتربوي والتأثير السسيئ 
على الثقافة 


!]ااا الإعادم وتأئيره اللا اا ااا 


توجيه الفكر بشكل سلبي 


«2210 


القضايا الفكرية تنشأ قاعدة فكرية قد تكون 

شتركة وقد تكون غير مشتركة ولهذا فالتأثير 
قائم والأفكار التى تولد نوع من المشاحنات 
والتناقضات العدوانية الفكرية همى توجهات 


والتأثير السلس يختلف باختلاف التوافق 


النوافق مشترك -*4 التأثير قليل والسلبية قليله 
التوافق غير مشترك -* التأثير عميق والسلبية 
متمركزة 

خا 6 


ااانا لملا الالالال ااانا الللة التاتل تل ال لكالل انال لالخ الالو الإعلدم وتأقييه ورور 
على عقولتا اسم 


توجيه العاطفة بشكل سلبي 


العف امي ف يود د د د د 5 


القضايا العاطفية تنشأ قاعصدة قلبية قد تكون 
مشتركة وقد تكون غير مشتركة ولهذا فالتأثير قائم 
ومشاهدة ومتابعة مسلسلات أو برامج عاطفية لها 
أهداف سلبية هى أيضا توجها غر اجابية 


والتأثير السلس يختلف باختلاف التوافق 
التوافق مشترك -> التأثير قليل والعاطفة 


2 
التوافق غير مشترك -> التأثير سلبي 
والعاطفة مدمره 


+ جا اا 


ظ اك ]6 


اللا الوملام وتأثيره الل و ةا للللليل 


.٠‏ لذ 1 0 - لات 


22 


القضايا التى يطرحها الإعلام وتكون مشكلات 
اجتماعية وفكرية وهذه القضايا تمس حياة 
الأفراد بشكل مباشر وبالتالى عند عرض 


المشكلات بشكل غير متوافق مع رؤية 
مدروسة وتوجه سامى يؤدي إلى تعميق 
المشكلة والنظرة الى المجتمع وئيس حلها. 


| ل ل الإعلذم وتأثيره لل 
على عقوئنا ‏ احدا” 


أ ل 


الإعلام وإيجاد الحلول 


جا ا اا 


كر ظ ارك 


اناالا الإعلام وتأثيره اللا ]اا 


ه نقل أخبار المجتمع السلبية 

التواصل بين الشعوب المختلفة بشكل 
خاطئ 

الحالة الاقتصادية القائم على الخسائر 
الحالة الاجتماعية الغير تفاعلية 

توجيه سياسات بمشكل سلبي 

تغير نتوجهات حول مجتمعات مختلفة من 
خلال التحول من الإيجابية إلى السلبية 

6 + + 


الللاللا ا الإعلام وتأثيره /أأارلالا 
على عقوتنا ‏ الحاسىم 
لا ١‏ لت 


> نقل أخبار المجتمع السلبية 


الإعلام فى المجتمع يكون أشبه بالداء عندما 
يكون هدفه نقل سلبيات الشعوب فقط ما ان 
يصل الى داخل الجسم ينتشر الى كل أنحاء 
الجسم ولهذا فالإعلام ماان يصل الى أي 
مجتمع ينتشر الى كل أنحاء العالم وكيف إذا 
كان بشكل سلبي 


الإعلام القائم داخل مجتمع سلبى هو 
ذات المجتمع القائم على الإعلام السلبى 


الإعلام وتأ 
لال في م وتأكيرم الااللسطااا ل |اأاااا 
سح على هقولنا 


> التواصل بين الشعوب المختلفة بشكل 
خاطئ 


كما أن هناك لغة تواصل سلبية بين الأفرافى 
هناك لغة تواصل بين الشعوب سلبي من خلال 


ه نقل ثقافات مختلفة سلبية 

ه نقل عادات سلبية متمركزة 

٠‏ نقل قضايا تثير المشاعر والعواطف سلبيا 
ه نقل سلبيات المكان 


+ ا اا 


2 ات 


الللنلللك الل الإعلام وتاكيره ألا 
على عقولنا 0 الححا” 


> الحالة الاقتصادية القائم على الخسائر 


لكل مجتصسع اقتصاده الخاص والذي يبني 
المجتمع ولهذا فالحالة الاقتصادية القائمة على 
عدم التفاعل بين المجتمعات من خلال تبادل 
ثقافة الاقنصاد السلبىي ينشي قاعدة بيانات 


الاقتصاد القائم على الخسائر عبارة عن لغة 
تحطيم بين الشعوب والأفراد 


+ ا اا 


اللا الإعلام وتأثيره الف ةا انالا 
3-3 على عونا 


> الحالة الاجتماعية الغير تفاعلية 


المجتمع الغير اجتماعى هو المجتمع الذي 
يجمع أفراده على ثقافة سلبية مبنية على 
البنفض وعدم الايجابية ,ولهذا لغة التحطيم 
بين المجتمعات أيضا القضايا الإجتماعة الغير 
تفاعلية 


الحالة الاجتماعية الغير تفاعلية 


الإهاذم وتأخيره | رررررر, 
على عقوكنا الم 


الألاالاا الام امام ااا امام اماما ااام ممما عمللا 


> توجيه سياسات بشكل سلبي 


الإعلام السلبى لا يؤثر على سياسة المجتمع 
بقدر ما يوجه تلك السياسة بشكل 


+ 


والتوجيه السلبى يكون من خلال 


اللا الإعلام وتاثيره لاملل الات الل ا اللا 


> تغير توجهات حول مجتمعات مختلفة من 
خلال التحول من الإيجابية إلى السلبية 


الأعلام يؤثر كما يؤثر الداء والدواء على الجسم 
ولهذا فالتوجهات الخاطتة فى أي مجتمع يتفاعل 
معها الإعلام من خلال نقلها وبالتالس تأثير 
على المشاهد والمستمع وبالتالسي يؤثر على 
الأفكار والتوجهات حول مجتمع معين ومن ثم 
يغير طريقة توجه الأفراد ومن ثم يصبح تغير 
في التوجهات بشكل أوسع في المجتمع ككل 
وبالتالى التحول من الإيجابية إلى السلبية 


جا حا عام 


||| ااا 1!!||1|||١|!!!!!|!!|١|)1!!!!!!!!!!]|!‏ !!!|| !!!)لاا الإعلام وتأثيره ااا 
على عموكتا احم 
كا 5 


مقارنات بين 
4ه ين 444 ©0954 
الإيجابيات والسلبيات 


22> 222ك2 


الناحية الإيجابية للأفراد بشكل خاص 
الناحية السلبية للأفراد بشكل خاص 


7 


الناحية الإيجابية للمجتمع ككل 
الناحية السلبية للمجتمع ككل 


1ه 


|اااالالا الإعلام وتأثيره اللا ا 


هدف المقارنة 
00 
إن هدف المقارنات بين ايجابية وسلبية الإعلام 


هو إيجاد صيفة ومساحة لتغير التوجه فى حال 
السلبية إلى الإيجابية من خلال 


ه المقارنات داخل المؤسيسة 

ه المقارئاث الفردية 

ه المقارنات المجتمعية 

ه المقارنات الزمنية 

المقارنات التفكيرية والتوجيهية 
ه مقارنات وقت الأزمات 

ه مقارنات طارئة 

ه مقارنات تفاعلية مع الأحداث 


كر رك 


|الالا للملا 0 اننا 
يعبر 


المقارنات داخل المؤسسة 


مقارنة الأحداث مع 


اجا ا ا 


1 ظ ماك 


بر الإعلام وتأثيره 


الل 


الللللا 


المقارنات الفردية 


2221212222 


مقارنة الإحدات مع سند 0 


||للالا الإعلام وتأثيره الع ع خخ عع خخ غ111 الال 


المقارنات الزمنية 


اللا اللا الإعلام وتاثيرم اللا 
على عقوئنا ‏ لحاس 


المقارنات الفكرية والتوجيهية 


ااا الإعلام وتأثيره اللا لزنا 


رك" على عقولنا 


لف ألما 


الإعلام وتأثيره لكالا 


لل 


الجعلكم وتأتس” ١‏ رررررررر ررررررر روبنز ناللنا ااال لااز ]ناتللا 
00 ل 


مقارنات تفاعلية مع الأحداث 


22 


والمقارنة التفاعلية يأتى بعد الجمع بين كل 
أشكال المقارنات السابقة ظ 


ناتللا اللا الإعلام وتأثيره |أناالا 
على عقوتنا ‏ الحا” 


قرار التأثير ايجابي أم سلبي 


202020 


مقار نات 


5 لتقم للسملية 


مقارنات 


الأفراد القرار 


مقارنات 
المجتمعات 


[اللتلللا 3 3 ]ااا 
ا الل 51 نالل 


> الخطوة الأولى من عملية اتخاذ القرار 


جمع بيانات المقارنات الثلاث 


[االالللا اللمخل امام ممما ممما ماللا الإعادم وتأثيره تاللا 
على غقوتلتا ‏ الححسى 
كا 8 


> الخطوة الثانية 


إيجاد لفة تجمع المقارنات ككل 


| تصور النتجة بعد مقارنة المنهج 7771 
ْ والمقارنات ' 0 


+ عا جا ا 


1 ب 


الإعلام وتأثير 
)لالم اع 00001 
ريه عا قدنبا لاا 5 تاللا 


> الخطوة الثالثة 


مقارنة مع النتائج السابقة 


الإعلام وتأخيره ,زرو 
على عقوتنا ‏ ادام 


ب 


لالط 


> الخطوة 


ب الجعادم وتأقسة رز رررررررررر رو راان الرال نالل 
م0 ملا أاا ةناخلا تالالا تاللا 


> الخطوة الخامسة 


القرار 


على مقولنا ‏ السخسم 
صا ل 


> القرار 
هل الإعلام ايجابي أم سلبي ككل أو داخل 
لمر شسسة تسا 


> الرؤية 
رؤية واضحة تستند إليها عملية المقارنات 


وبالتالى توجيه الفكر والعاطفة نحو تلك 
الرؤية 
> التفاعل 


التفاعل مع عملية المقارنة وايجاد صيغة لعملية 
اتخاذ القرار والتفاعل مع خطوات المقارنة 
والقرار 


اجا ا 


ب الإعاخم وتأقصث ررر بر رررووورررم انالا الالالال النا اناالا ااال االا لطا نانا !اللا ١‏ االلانا 
ميد على عقولتنا 


> الخطوة السادسة 


(التقييم) 


والتقييم يكون من خلال 


تقيم النتائج هل هى سلبية أم ايجابية 

تقيم المقارنات وعملية المقارنة ككل 

تقيم الحالة الزمنية والفعلية للمؤسسة 
ه تقيم عملية اتخاذ القرار 


الؤعلحم وتأشيره زر 


عع ااا امم ماللا 


||| !ااا الإعلام وتأثيره لل لا وا اانا 


الحيادية والتسييس الإعلامي 


22ظ2ظظ 


هناك مفاهيم تطلق على الإعلام من خلال ما 
يسمى الإعلام المحايد أو الإعلام [) 

ومن خلال التفكير وجدت إن هذه المصطلحات 
غير صائبة بغض النظر عن المؤسسة أو الجهة 
الإعلامية ولكن هناك نوعان من الإعلام أو 
اتجاهان لا ثالث وهما 


ه اتجاه خاص أو إعلام خاص 
ه انجاه عام أو إعلام عام 


جا جا اا 


ااا الملل الإعلام وتأثيره لللللزنا 
على عقوكثا اسم 


الاتجاه الخاص والإعلام الخاص 


هو الإعلام القائم على 


٠‏ رؤية خاصة 
ه جهة ممولة خاصة 
ه كيان خاص 


ه توجه خاص 


جا جا ا ا 


8 0] 


111لالا ا ل 20 ااانا 


رؤية خاصة 
44ج 4 ج44 40409044 


الإعلام الخاص يضع رؤية اعتماد على مصلحته 
الخاضسة ولس على مصضلسة السشناهه فن 
البداية ولهذا قد يدخل في الرؤيا بعض 
الاختراقات وهذه الاختراقات ‏ 2 


ه المصلحة المادية قبل الشفافية 
ه طرح أفكار سلبية 
ه تتفاعل وتأثير سلبى على الأفراد 


جا ا جا ا 


لتلا 111 الام نللاللةا الالتاا اناا انالا للاخ اانا لالم الالالال الإعلام وتأقييه ,ورور 
على عقوتا حسم 


عفف ينيو دودقف يد ةدو ة ةد ديه 


الإعلام الخاص يحتاج إلى أموال خاصة وبالتالى 
تتبع لجهة خاصة وينطق أفكار المؤسسة 
اعتماد ا على تفكير هذه الجهات وبالتالى توجه 
غير شامل ورؤية لا تستوعب الجميع 


بر الإعلحم وتأشيهك .ررررروورررووررو راان الالال اللل الا ل لكلا االللللا الل ناكا لا لل لكلا خلال لالتلا للالاً 
امفيك 


كيان خاص 


220 


يقصد بكيان خاص 

التركيب والتفكير والتوجيه والادارة والطرح 
والمناقشات والتفاعل والإعلام ككل يندرج 
ويتبع سياسة المؤسسة وليس سياسة الإعلام 
بالمطلق 


0 


على عقتولنا ‏ حسم 
كا ل 


توجه خاص 


الإعلام الخاص هو نتيجة توجه خاص ومنظومة 
فكرية خاصة والتوجه قد يكون 


ا جا اا 


الإعلام وتأثير ظ 
||| فق م وتأ يره لمم ممم عع ممما مالالا 
0 اع !]انالا للك 


اتجاه عام أو إعلام عام 
2 2©2<(:0© 


> هو الإعلام القائم على 


ه رؤية عامة واضحة 

ه جهة ممولة عامة ومعروفة 
٠‏ كيان واضح 

٠‏ توجه واضح وعام 


لللللليا الملل الإعلدم وتأثيره ا تاتالا 
على عقولنا حيرم 


رؤية عامة واضحة 


الإعلام العام يضع رؤية اعتماد على المصلحة 
العامة للمجتممات وليس على مصلحة جهة أو 
مؤسسة فى البداية ولهذا لا يدخل فى الرؤيا 
بعض الاختراقات مثل ١‏ 


« اختراقات المصلحة المادية قبل الشفافية 
ه اختراقات طرح أفكار سلبية 
ه اختراقات تتفاعل وتأثير سلبى على الأفراد 


+ اجا 


|1 اللالا الإهاحم وتأقيس” . ررررررن) )11لا ذااا 11 الا !تاللا 
0 100 !اللا 


جهة ممولة عامة وواضحة 


22222 


الإعلام العام يحتاج إلى أموال ويمول من قبل 
مؤسسة عليا وواضحة وبالتالى لا تتبيع لجهة 
خاصة وينطبق أفكار المؤسسة اعتماد ا على 
تفكير هذه الجهات وبالتالي توجه شامل ورؤية 
تستوعب الجميع 


ااا ع عا ممما ممم ااا اللا الإعلذم وتأثيره ااانا 
على عقوئتا السصسم 


كيان واضح وعام 


هحه>ه©22ظ2 


يقصد بكيان عام 

التركيب والتفكير والتوجيه والادارة والطرح 
والمناقشات والتفاعل والإعلام ككل يندرج 
و يتمع سياسة المؤسسة و سيايسة الإعلام 
بالمطلق 


|االألانا الال الإعلام وتأثيره ااانا 
على عموتنا ‏ لخم 
صا 8 


هل يمكن أن يتحول الإعلام 
الخاص إلى عام؟ 


إعيفين و ةد قدد ود دوي دود قيدينية 


نعم يمكن أن يتحول الإعلام الخاص إلى عام إذا 
اتبع النهج الكامل للإعلام العام ووضع رؤية 
معلنة واضحة 


لا حا جا ا 


ب الإهاحم وتأخيهك | رررررررنن1)اا|لا!ا لا الالالال انالالا؟ الالالال نانك لان الل كطلطاطاااتللا لاا 


الإعلام واختلاف 


لتوجيه والفكر 


ال 
220 


التناقضات بين الايجابى والسسلبى بين الاتجاه 
إلى الشمال ثم الاتجاه إلى الجنوب بين حب 
السلام والدعوة للحرب بين الجوع وصرف 
الأموال دون فائدة. تناقضات تصل إلى ذات 
الانسان والتناقضات كثيرة 


والتوجهات المختلفة ما تأثير الإعلام عليها وهل 
له دور فى تكون توجهات مختلفة؟ 


+ا ا ا ا 


لان الأ ااام ممما مما ماللا الإعلام وتأثيره اناا 
على عقوتتا ‏ سملم 


هناك توجهات فكرية قد تكون مختلفة وقد 
تكون متشابه ولهذا الإعلام قائم بحد ذاته على 
التوجهات ويدور ضمن الحلقة التالية 


570 الإهاذم وتأشيب> ررررررررررز))ال)اااااانا!اللا!لااال ااانا ااال انطةن الاك لاخلان مالم مالالا | االاللا 
م" على عقولنا 
كا 5 


التوجه الاقتصادي 


لومي م٠‏ نديد يود ديو دو ددوديه 


الاقتصاد يغير من سياسات الدول وبالتالي 
يكون قوة لابد من توجس., وإحدى عناصر 
التوجيه الاقتصادي الإعلام ولهذا فو مرتبط 
ارتباط كلي بالاقتنصاد 


+ جا اا 


ااانا نا الإعلام وتأثيره اللا 
على عمونتا بد لم 
صا 3 


التوجه العاطفي 


هناك توجهات عاطفية شعورية قد تكون 
مختلفة وقد تكون متشابه ولهذا الإعلام قائم 
بحد ذاته على التوجهات ويدور ضمن الحلفقة 


الاعلام وتأة 
العلام ونخخيص” ناتلا 
0-0 لامالا مالالا اللا 


التوجه السلوكي 


02 2غ 


التوجه السسلوكى والتاثير السلوكي ينشأ من 
التوجه الفكري والعاطفي ولهذا فالإعلام يؤثر 
على السلوك من خلال 


انالا اللاخا امم ممم ممم مم ماللا الإهادم وتأثيره اناالا 
على عقولتا اايخاسم 


التوجه التربوي والتعليمي 


2226 


من خلال التأثير الفكري والعاطفى والتاثير 
السلوكى. نأتى لمرحلة ما بعد التأثير السلوكى 
والذي يمس العملية التربوية بشكل مباشر 


بر الإعلام وتأثيره 
مل على عقولنا 


لل 


دآنة6 
000000 


على الناحية التربوية يتاثر الإعلام 
بالتاثير المرحلة الذي تدة 


الظروف ولهذا 
فالإعلام القائم على رؤية واضحة لا يتاثر بعماب 


التآثير الإعلامى من جهة أخرى فلاعلام يؤثر 
اهلام 


1لالا للم الإعادم وتآتيره اا] 
على عقوئتا لخم 
كا ل 


المهنية والموضوعية 


٠ مف‎ 


تعنى احترام الأعلام ككل واحترام المؤسسة 
واحترام الشفافية والموضوعية الإعلامية ولييس 
هذا فقط بل توجيه الفكر والعاطفة والسلوك 
ليصبح الإعلام قائم على أخلاق عالية ونبيلة 


خا < ايا 


الاعلاد وتأخير 
|اانالالة ‏ * م وناجيرة ااا 
-- 6 ممما مالالا 0 ااا 


المهنية من خلال الاحترام 


222 


لكل مؤسسة كيان وهذا الكيان يحتوي على 
عناصر بشرية ومادية ولا يمكن أن تبنس 
المؤسسة دون 


« احترام العناصر البشرية بعضها البعض 


« احترام العناصر المادية من خلال الحفظ عليها 


ااألالانا الخلاز اللا ةا الالا انان الالال انالا للالاا لا الالالال لاخلا نخالا اماملا لانن الإعلهم وتأخييه ١‏ ررررررى, 
على عقولنا الحم 


المهنية من خلال طريقة الطرح 


الضرح يكون مهنيا إذا كان ضمن قواعد 
وتوجهات المؤسسة من خلال مهنية القواعد 
نفسها والطرح بحد ذاته أنواع 


٠‏ طرح إيجابس 
مثل برامج هادفة 


ه طرح سلب 
مثل برامج غير هادفة وضارة 


جا جا جاح 


اللا 2 ا . 
2 الل 
6 للا ا اللا 


الإعلام يؤثر وثقافة التأثير يجب أن تكون مبنية 
على التوجيه وليست قائمة على التجريح 

والمهنية من خلال التوجه لها شروط 

ه معرفة سياسة المؤسسة بشكل دقيق 

ه معرفة تطابق المهنية مع سياسة المؤسيسة 

ه تطابق التوجيه 

« العمل على رفع ثقافة التوجيه 

ه البدء بعملية التوجيه الغير مباشر 

« البدء بعملية التوجيه الفعال 


احا اا 


الا الل الإعادم وتاكيره الملل 
على عقوئنا ‏ السرم 


المهنية القائمة على 
الوازع الاخلاقي الإعلامي 


22 


لكل فرد خلق يتمثل به وللإعلام أخلاق يتمثل 
بها ولهذا فالخلق المتوافق مع الأخلاق السليمة 
والواضحة يجعل من عملية الإعلام عملية ناجحة 
وفاعلة 


خلق مهني 2_ لامي ناجح وفاعل 


جاع ا جا عا 


ب اهلحم متهت ١‏ رزررررربرناالللا!لالاالاااا!لالأااالاللالا اا اا انان للاخ ااام لالتلا | اللالاا 
مس على عقولنا 


المهنية من خلال الإدارة 


2 


الإدارة هى جزء لا يتجزأ من نجاح عملية 
الإعلامى الإيجابى والفاعل أو الإعلام السلبي 


اللا الل الإعلام وتأثيره اننا 
على عقولتا حسم 


المهنية من خلال 
أقسام المؤسسة 


ليس مجرد وجود إدارة ناجحة يؤثر ايجابيا على 
الإعلام بل أقسام المؤسسة المختلفة لها تأثير 
من خلال 


ه تواصل إداري مع الأقسام 
٠‏ رؤية كل قسم على حدا 

٠‏ عمل واضح وغير عشوائي 
٠‏ نفاعل ونجاح متكامل 


+ 


ألا الإعلام وتأثيره للا لل اا لاا 


المهنية الفردية 


الفرد فى المؤسسة الإعلامية بحد ذاته يحتاج 
الى شعور متوافق مع المؤسسة ودائم من 
ا ا ا د 
المؤسيسية 


فالشعور المتوافق والدائم <23 إعلام فاعل 
فالشعور المتوافق <> إعلام فاعل بشكل مؤقت 


فالشعور الغير المتوافق والغير دائم <> إعلام 


غير فاعل 
جا جا جا 


لان الل الإعلام وتأثيره ااا 
على عقوتنا اسم 


لحظة الحقيقة 


إعيف ةيو قفي يديد ةدودو ديه 


بد من وجود لحظات تسمى لحظات الحقيقة 
وتوجه الأفراد وحتى الإعلام قد يثبت على 
موقفه تجاه المؤسسة الاعلامية أو تختلف 
باختلاف هذه اللحظة 


+ ع ايا 


الاعللام وتأذ 
العادم وخا عميث رر لوللا 
اونا 0 !ااا !]الالال الالالال 0 اللا 


لا تنظر إلس الأعلام على أنه المسبب للمشكلة 


تعامل مع الخبر بتانسي فإذا اكتمل الصوت 
والصورة ليس لديك الحق بأن ترفض 


راقب الإعلام من خلال عناصر التوجيه الفكرية 
والمراقبة تكون للفرد والمؤسسة الإعلامية أيضا 


قارن الطرح للمشكلة مع سياسة المؤسسة 
العليا ولكن بشكل حيادي 


11لا 1لا الال انلالخ تالالا لخ انالا اللا طاااخملالالخاخاطملتلل الإعلذم وتأشسد ورور 
على عقولتا ‏ اسم 


الأعلام يسمح لك بالمناقشة فلا تترد في طرح ‏ 
نوجهاتك 


لا تننشا إعلام مضاد من خلال وضع أفكار 
وسياسات مضادة ليس لها نوجه عام وهادف 


لحظة الحقيقة هى بداية العمل الجاد فلا تترد 
في نقلها بشكل شفاف 


حرص على متابعة الحقيقة حتى لو كان هناك 


ضغوط . 


لا تتأثر بالأفكار العشوائية التى قد تتواجد 
بالمؤسسة الإعلامية بالخطأ 


ب الإعاحم وتأخيمة ررررررررر ربرررر)انا الالال ااال الاتاللا 
ا أللناا ةا اناالا ا لخللا انا ل اللا | االلالا 


معالجة التطورات الطارئة من خلال التغيرات 
في التفكير البشري أو السلوكي للإعلاميين 


تم بحمد الله 


وتوفيقه 


احا اا 


0000 


61 60006 


اه 
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وكلاك وموزعي دار اليازوري في العالم 


